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Luceegas, su Internet
la famighia risparmia

bollette giu d1400 euro

ILCOSTOPERNUCLEO
EDI2MILA EURO ALL'ANNO.
SIPUO OTTENERE UN TAGLIO
FINOAD UNQUINTO
TROVANDO L'ORIENTAMENTO
NELLA GIUNGLA DI OFFERTE.
ILWEB UTILE PER COMPARARE
[PREZZIEPER SCOVARE
PROPOSTE SPECIALI

Vito de Ceglia

Milano

UCE e gas incidono in me-

iaper2milaeuroall'anno
neibilancifamiliarielenuoveta-
riffe trimestrali, annunciate dal-
'Autorita per l'energia elettrica
ed il gas, renderanno le bollette
ancora pilt salate. Dall'avvento
delleliberalizzazioni & perd pos-
sibile scegliere fra piti operatori,
¢ confrontando le diverse pro-
poste sul mercato si puo addirit-
turaarrivare arisparmiare finoa
400eurol’anno. Il problemaéun
altro, ciogé che non & semplice
orientarsi in un “giungla” cosi
complessa come quella delle ta-
riffe per'energia.

Certo, laliberalizzazionedilu-
ce e gas offre indubbi vantaggi
ma pubd nascondere anche qual-
che insidia per i consumatori.
Quindi, ¢ sempre importante
informarsi con estrema atten-
zione sulle offerte presenti sul
mercato, magari aiutandosi con
iservizidicomparazionesulweb
come quello offerto da Super-
MoneyodaFacile.it:inpochimi-
nuti & possibile confrontare le
numerose tariffe, evitando cosii
raggiri e risparmiando sulle bol-
lette. Eproprioil webrappresen-
ta la nuova frontiera dei princi-
pali operatori del mercato ener-
getico italiano che, in nome del-
latrasparenza, sisono lanciatiin
questo segmento di mercato
lanciando le loro offerte.

E'il caso di GAF Suez Energie
— la societa di vendita di GdF
Suez Energia ltalia, controllata

dal colosso franco-belga GdF
Suez— che ha deciso di propor-
re una nuova offerta interamen-
te digitale per la fornitura “flat”
mensile di gas ed energia elettri-
ca verde certificata e senza me-
gaconguagli finali. Si chiama,
non a caso, Energia 3.0, ed ¢ ri-
volta al mercato residenziale.
Partitadue settimanefa,l'offerta
efruibileattraverso smartphone
¢ tablet o applicazioni mobile
dedicate, ed e disponibile 24 ore
su 24 e 7 giorni su 7. «L'offerta
Energia3.0eunicain [taliaed eil
primo progetto di questo genere
del gruppo. In un mercato libe-
ralizzato, questa soluzione rap-
presenta certamente uno sforzo
di semplificazione (tutto via
web) e chiarezza (flat mensile
senza maxi conguaglio). Inoltre,
€ sufficiente collegarsi al sito
(www.energiatrepuntozero.it),
e il cliente in piena autonomia
potragestirelapropriafornitura,
ricevere informazioni in tempo
reale, monitorare costantemen-
te e in ogni luogo la propria bol-
letta e controllare qualsiasi ser-
vizio, direttamente dalla propria
pagina personale. Energia 3.0
nonhaalcuncostodiattivazione
e, saprattutto, blocca per i primi
24 mesi di fornitura le compo-
nenti del prezzo di gas naturale
ed energia elettrica pil sensibili
alle variazioni del mercato ener-
geticon, spiega Valerio Camera-
no, ad di Gdf Suez Energie, so-
cieta che nel 2011 ha fatturato 2
miliardidieuro (+20% rispetto al
2010), il cui obiettivo dichiarato
perfineannoédiraggiungere 1,5
milioni di clienti finali. Che do-
vrebbero diventare 2 milionien-
trolafine del 2016.
Ancheilgruppo Herastainno-
vando completamente la pro-

pria offerta di gas e luce puntan-

do sul web. Lo ha fatto primain-
troducendolasoluzione “Prezzo
Netto Hera", dedicataafamiglie,
partite Iva e pmi per acquistare

luce e gas presso il mercato al

l'ingrosso, modalita finora riser-
vatasoloaigrandioperatorieco-
nomici; poilanciando i contratu
onlineperlafornituradienergia;
e ora decidendo di promuovere
I'utilizzo della bolletta elettroni

caconunacampagnadisensibi-
lizzazione che coinvolge i clienti
e 23 Comuni sopra i 20mila abi-
tanti. Un'iniziativa che portera
allamessaadimoradi2.000nuo-
vi alberi (1 ogni 50 contratti): la
societa si fara carico anche dei
costidi trasporto e di successiva
manutenzione per 3 anni. «Sce-
gliendolabollettaelettronicain-
vece che quella di carta significa
compiereun'azioneafavoredel-
I'ambiente, dalla forte valenza
ecologica, L'obiettivo del pro-
getto & aumentare di almeno
100.000 unitaentroil 2016le bol-
lette multiservizi inviate tramite
pasta elettronica, evitando cosi
l'utilizzo di quasi 2.400.000 fogli
dicartaall’anno», sottolinea Cri-
stian Fabbri, ad di Hera Comm,
la societa di vendita del gruppo
bolognese, costituito nel 2002 e
oggi considerato una delle mag-
giorimulti-utilityitalianeconun
giro d'affari nel 2011 di 4,1 mi-
liardi di euro e una base clienti
nell’'energy (gas ed energia elet-
trica)dicircal,6 milionichearri-
verannoa?2,5milionial 2016, an-
che grazie all'integrazione con
AcegasAPS.

Un capitolo a parte merita Ax-
po Italia, societa che dal 1° otto-
bre ha acquisito questa nuova
denominazione e marchio a se-
guito della fusione di Egl con Ax-
po, gruppo di proprieta dei can-
toni della Svizzera nord orienta-
le.L'operatore nonserveleuten-
ze domestiche, ma propone
un'ampia offerta per le piccole
imprese e i condomini. «Cer-
chiamo di coprire le diverse esi-
genze con soluzioni specifiche
— spiega Salvatore Pinto, ad di
Axpo Italia— proponendo prez-
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zivariabili o fissi. Oppure per chi
vuole la garanzia di un prezzo
certo, magari nel momento di
maggiore consumo, ma intende
comunque cogliere le opportu-
nita del mercato, abbiamo un
contratto che alterna sei mesi di
prezzo indicizzato al Pun (Prez-
zo unico nazionale) con sei mesi
di prezzo fisso prestabilito. Ulti-
ma novita: nel gas abbiamo pre-
sentatoconsuccessouncontrat-
toindicizzato all'andamento del
mercatodibilanciamento PBgas
che offre un reale indicatore del
prezzodiquestamateriapriman.

| CONSUMI ELETTRICI DOMESTICI
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| principali
operatori del
mercato
energetico
italiano, in
nome della
trasparenza, si
affidano ad
Internet per
lanciare

le loro offerte
piu convenienti




